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Resumo

Examinamos a cobertura Jornalistica da campanha eleitoral de 2019 em Mogambique, a partir
do telejornalismo da Soico Televisao (STV). Sdo analisados, quantitativamente e qualitativamente,
15 videos do Didrio de Campanha, no Jornal da STV, correspondente a 30% da programacao no pe-
riodo de 45 dias. Pretende-se, com isto, compreender o tempo reservado a cobertura dos quatro can-
didatos a Presidente da Republica de Mocambique e dos partidos que os apoiaram, assim como avaliar
a cobertura, considerando os principios de igualdade e justica, como advoga a lei eleitoral mogambi-
cana. A analise constatou que esses principios ndo sdo respeitados. Cruzados os dados qualitativos e
quantitativos, com os resultados das elei¢Oes, fica evidente que aqueles com maior tempo de cobertura
midiatica, venceram as elei¢des. Sugere-se que se deve supervisionar o processo de cobertura media-
tica de forma a cumprir as regras estabelecidas para os periodos eleitorais em Mogambique.
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Abstract

We examined the journalistic coverage of the 2019 electoral campaign in Mozambique, based
on the television journalism of Soico Televisdo (STV). 15 videos from Diario de Campanha, in
Jornal da STV, are analyzed quantitatively and qualitatively, corresponding to 30% of the program-
ming in the period of 45 days. It is intended, with this, to understand the time reserved for the co-
verage of the four candidates for President of the Republic of Mozambique and the parties that su-
pported them, as well as to evaluate the coverage, considering the principles of equality and justice,
as advocated by the Mozambican electoral law. The analysis found that these principles are not
respected. Crossing qualitative and quantitative data with the results of the elections, it is evident
that those with the longest media coverage won the elections. It is suggested that the process of
media coverage should be supervised in order to comply with the rules established for electoral
periods in Mozambique.
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Introducao

Este artigo trata da cobertura mididtica da campanha eleitoral realizada entre
31 de agosto e 12 de outubro de 2019 em Mogambique, com foco de analise no
Telejornal da STV (SOICO Televisao). O artigo avalia como a STV? cobriu a
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campanha eleitoral presidencial e legislativa dos quatro partidos que apoiaram os
quatro candidatos ao cargo de Presidente da Republica e os candidatos a deputa-
dos da Assembleia da Republica. Também pretende verificar se todos os concor-
rentes tiveram uma cobertura mididtica dentro do principio de igualdade, tal
como as leis mogambicanas definem para a cobertura de campanha eleitoral, pe-
los 6rgaos de comunicagao social. O artigo também pretende aferir se houve es-
tratégias usadas por reporteres para beneficiar um ou mais candidatos em detri-
mento de outros concorrentes na cobertura das elei¢des. Além do Presidente ¢ de
deputados para a Assembleia da Republica, as elei¢des também escolheram, pela
primeira vez, governadores provinciais € membros para as assembleias provin-
ciais nas 11 provincias de Mocambique.

Para o estudo, partimos com os pressupostos de que os meios de comunicagao
sdo elementos centrais no processo politico das democracias, ao promoverem deba-
tes e estimularem o dialogo. Isso inclui procedimentos importantes como “a sincri-
se e a anacrise”, tal como defende Machado (2000). Para (op. cit.), o primeiro € a
confrontagdo de dois ou mais pontos de vista diferentes sobre um mesmo assunto.
O segundo ¢ o método de provocar a palavra do interlocutor, forgando-o a se posi-
cionar e externar claramente a sua opinido (MACHADO, 2000, p. 73). Para Gon-
calves (2005), tais procedimentos “estabelecem a ponte”, ou seja, funcionam como
“mediadores da relagdo entre os agentes politicos e os cidadaos” (p. 41). Assim, 0s
midia tém dupla fung¢do: se, por um lado “funcionam como transmissores de comu-
nicagdes politicas com origem em terceiros (cidaddos/eleitores ou agentes/organi-
zacoes”, por outro, assumem, eles proprios, “o papel de emissores de mensagens
politicas construidas pelos jornalistas ou pelos colaboradores deste meio” (p. 42).

Neste artigo, concordamos com a ideia de que “tudo o que for exterior ao es-
paco mididtico acaba por ser marginalizado ou, mesmo, desvalorizado” (CAR-
VALHEIRO, 2005, p.185). Ou por outra, como diz Castells (1997, p. 312), “o que
nao € conhecido, nao existe. O mesmo que dizer, o que nao € noticiado nao & (re)
conhecido”. Os agentes politicos se sentem obrigados a compreender a lingua-
gem da comunicagdo para acederem a noticia que ¢, no fundo, o seu limiar de
visibilidade. Por outro lado, os 6rgdos de comunicagao social intervém para pro-
mover a participagdo plena, que, segundo Carpentier (2012), sdo formas de parti-
cipagdo maximalistas combatendo as formas minimalistas®. Estas foram algumas
das premissas verificadas nesta andlise da



